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Case Study: Deka Immobilien
Einkaufscenter
Das Schloss, Berlin

Die Anforderungen in einem Shoppingcenter mit 95 verschiedenen
Mietern unter einen Hut zu bekommen und dabei noch Energie ein-
zusparen, ist eine echte Herausforderung fir das Asset Management.
In der Berliner Shoppingmall ,Das Schloss” ist genau das gelungen -
und am Ende profitieren sowohl die Nutzer als auch der Vermieter
von sinkenden Betriebskosten.

,Die MeteoViva Technologie
ist ein relevantes Element,
um die Transformation der
Immobilienwirtschaft zu mehr
Nachhaltigkeit voranzutreiben
und ESG-Ziele zu erreichen.”

Uwe GroBmann,
MeteoViva

Handelsimmobilie trifft Klimaschutz

Der optimale Einsatz von Warme und Strom war lange Zeit ein Nice-to-have fur
Handelsimmobilien. Das hat sich grundlegend gedndert: Sowohl Klimaschutz als
auch Energieeffizienz gegenuber steigenden Betriebskosten sind zum Must-have
geworden, wenn es darum geht, Investitionsobjekte zukunftsfahig zu gestalten.
Dass MeteoViva wirkungsvoll Gebdude der Assetklasse Retail zu einem nachhal-
tigen Smart Building transformieren kann, zeigt das Einkaufszentrum ,Das Schloss”
in Berlin. Die Umsetzung erfolgte im Rahmen der strategischen Kooperation mit

Deka Immobilien, in deren Gebaudeportfolio sich die Mall befindet.

Mieterstruktur

Der Komplex inder Schlossstral3e beherbergt
auf sechs Ebenen rund 80 Fachgeschéfte,
Supermaérkte und Restaurants, eine Bibliothek,
einen Fitnessbereich und medizinische
Einrichtungen sowie ein Mediencenter.

Zu den Ankermietern zdhlen Media Markt,
Anson's, H&M und REWE.

95 Mieter - ein System

Grol3e Mieter von Handelsimmobilien haben meist klare Vorgaben zur Kihlung
und zum Luftwechsel ihrer angemieteten Flachen, was in der Regel den Einsatz

von Energieeffizienzmalnahmen an der Gebaudetechnik erschwert. MeteoViva
nutzt diese Anforderungen der Mieter als Ausgangsbasis, um das Gebaude in einem
Computermodell abzubilden und per Simulation und Optimierung den energie-
effizientesten Gesamtbetrieb fiir jede Gebdudezone vorauszuberechnen. Bereits

in den ersten zwolf Monaten konnten so die Energiekosten in dem Shoppingcenter
flr Heizen, Kuhlen, Liften um 20 Prozent und der CO2-Ausstol3 um 17 Prozent

gesenkt werden.
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Daten & Fakten

Fléiche: 41.329 m?

Typ: Shoppingcenter Uber vier Ebenen plus
zwei weitere Geschosse mit Blroflachen

Technik: Fernwarme, Kaltemaschinen und
Laftungsanlagen, Raumtemperatursensorik
im Einzelhandel

Kunde

Deka Immobilien ist der Spezialist flir
Immobilieninvestments in der Deka-Gruppe
und gehort zu den grofsten global agierenden
Immobilienfondsgesellschaften in Europa
mit einem Immobilienvermdgen von rund

50 Mrd. Euro.

www.meteoviva.com



